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crezean. El nombre toma esa me-
ta como inspiracion. Chart, grafi-
co; boost, subidon. Cuentan con
mds de 60.000 juegos para An-
droid ¢ i08 gque sirven como so-
porte para promocionar otros
jucgos. 5i el acuerdo es entre si,
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con una estrategia”, aclara.

Su germen esta en el iPad. Al
irrumpir la tableta de Apple no
solo surgié una nueva lorma de
vender los juegos, sino también
de promocionarlos. Maria Ale-
gre estuvo en el equipo fundacio-
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[.a industria
de ‘embalar’ ideas

La firma madrilena Thinking Heads
busca llevar a Latinoamérica la gestion
de conferenciantes del mas alto nivel

THIAGO FERRER

“Nosolros no Creamos marcas;
nosotros creamos identidades”,
insiste Daniel Romero-Abreuw.
“Una marca se basa en la ima-
gen que uno tiene, es la epider-
mis, la superficie. La identidad
de marca tiene que ver con ¢l
conocimiento que la persona
pucde aportar”. Estructurar, em-
paquetar ¥ vender el conoci-
miento de directivos, escritores
y personalidades pablicas: este
es ¢l concepto que Thinking
Heads, una empresa espanola
lundada en 2003, considera (ni-
co en ¢l mundo v que ha llevado
a Romero-Abreu (Cadiz, 1979),
su lundador y consejero delega-
do, a ser el nico hispanohablan-
te miembro de la junta directiva
de la Asociacion Internacional
de Oficinas de Conferenciantes
(IASB. en sus siglas en inglés).
Thinking Heads ofrece a sus
clientes servicios de representa-

cion, agencia literaria y progra-
macion de contenidos digitales,
sectores en los que estd lejos de
estar sola en los mercados espa-
nol v latinoamericano. Pero lo
que hace a la empresa (nica en
el sector, segin su consejero de-
legado, es su capacidad de inte-
grar todas esas facetas en una
estrategia de identidad personal
(PPS, en sus siglas en inglés) que
sea capaz de crear una personali-
dad pablica basada en la produc-
cion intelectual.

“La competencia es como un
hipermercado”, comenta Rome-
ro-Abreu. “Su funcion es solo la
de vender. Thinking Heads se ve
mas como Apple: nosotros dise-
namos. trabajamos v distribui-
mos ¢l producto”. Entre otros, la
lirma cuenta con conferencian-
tes como Mijail Gorbachov, Er-
nesto Zedillo, Ferran Adria, Ga-
rry Kasparov, Jeffrey Sachs, Jo-
seph Stiglitz y muchos mas.

El resultado es, segin la em-

nal Tapulous, los creadores de
Tap Tap Revenge, uno de los
grandes éxitos. Algo asi como
una adaptacion del Guitar Hero
para la tableta. Disney los com-
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Daniel Romero-Abreu, fundador de Thinking Heads. [ Carios Rosille

presa, un producto de mucha
mejor calidad. “La identidad es
mucho mas lenta de crear gue
la marca”, sefiala el consejero
delegado. “Pero al no estar ata-
do a los vaivenes de la actuali-
dad, dura mucho mas en el tiem-
po. Esta sostenido por bases
mas perdurables”.

La estrategia de posiciona-
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pra, asombrados por su capaci-
dad para enganchar al pablico,
pero también de promocionar
otras propucstas del mismo estu-
dio desde dentro de la matriz.

miento personal se fundamenta
en “buscar lo que cada cabeza
pensante {thinking head) tiene
de Onico”, explica el consejero
delegado. “Ofrecemos a las per-
sonas por lo que tenen que apor-
tar, no por el puesto que ocu-
pan”. A partir de ahi, la empresa
se ocupa del resto. “Le decimos
a nuestros clientes: “No escribas
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barbacoas v comidas gratis dos
dias por semana. cuenta con 140
empleados. La cena se sirve sin
coste todos los dias a las siete de
la tarde, una forma de garanti-
Zzar que los trabajadores se que-
daran hasta tarde sin problemas.

lo gque a la gente le interesa”,
insiste Romero-Abreu. “Escribe
de lo gue th sabes; nosotros ya
encontraremos a las personas
que se interesen”.

La compania estima que el
mercado latinoamericano de las
ideas esta valorado en 2.500 mi-
llones de dolares (2.000 millo-
nes de curos), un “océano”, se-
giun Romero-Abreu. Es para na-
dar en ese océano que este lunes
27 Thinking Heads presentd en
Miami sus operaciones ¢n Amé-
rica Latina, en un acto gque con-
td con la presencia de dos clien-
tes de la empresa, el escritor y
columnista Andrés Oppenhei-
mer vy ¢l expresidente del Gobier-
no Felipe Gonzilez, asi como la
conscjera delegada de la multi-
nacional del turismo v de los me-
dios de comunicacion Organiza-
cion Cisneros, Adriana Cisneros.
El padre de esta altima, Gustavo
Cisneros, es uno de los inverso-
res en Thinking Heads, asi co-
mo ¢l predecesor de Adriana Cis-
neros al frente de la empresa,
Steven Bandel.

A la espera de lo que ocurra
en la aventura americana, los re-
sultados de la empresa atin son
pequenos: en 2013 el volumen
de negocio fue de tres millones
de curos vy los beneficios se rein-
vierten en seguir ampliando el
negocio. “Lo que tenemos es pe-
guenite”, reconoce Romero-
Abreu, “pero estamos creando
un ccosistema”. m



